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Resumen

El presente trabajo pretende evidenciar la construccion de identidad del Espacio Audiovi-
sual Sociales (EAS) que depende del Instituto Académico Pedagdgico de Ciencias Sociales
de la Universidad Nacional de Villa Maria.

EL trabajo intentara construir la identidad institucional del EAS a partir de su discur-
so audiovisual-digital, para ello es fundamental preguntarse squé linea argumentativa
y recursos consolidan esta identidad? ;Qué caracteriza al EAS como instancia formativa
profesionalizante?, dicho trabajo, tiene por objetivos evidenciar los procesos formativos a
través del trabajo sobre identidad visual digital del EAS en contexto de pandemia (2020-
2021) y sistematizar la experiencia de formacion personal de los becarios en contexto de
pandemia por COVID-19.

Pensar el EAS implica relacionar cada uno de los aspectos que Los unen como factores
intrinsecamente, ya sean politicos, sociales, culturales, econdmicos, que se presentaran
como Los ejes vertebrales para el trabajo y que se intensificaron en el contexto de pande-
mia por COVID-19.

En ese sentido, es preciso identificar las diversas nociones, conceptos e ideas sobre comu-
nicacion institucional, identidad, comunicacion audiovisual y digital. Se parte del supuesto
de que:

“la tecnologia digital ha supuesto una revolucién en el mundo de las comunicacio-
nes y mas alld de ellas ha tenido consecuencias sin precedentes en otros ambitos
sociales, empresariales e ideolégicos. [...] La digitalizacién se basa en la utilizacién
de una informacién codificada mientras que la tecnologia analdgica es una analo-
gia, como su propio nombre indica, del hecho que representa. La sefal digital, al
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basarse en un proceso de combinacién binaria, unosy ceros, evita el problema de la
analogia de la degradacién de la sefial” (Millan Paredes Balajéz, 2003).

Desde alli, que este trabajo intenta visibilizar la sistematizacion de practicas profesionales
en el trayecto de formacion experimental realizado en el Espacio Audiovisual Sociales del
IAPCS durante el 2020 y 2021 en contexto de pandemia, como herramientas de construc-
cion de identidad institucional, desde la mirada de sus becarios. En encuadre de trabajo
metodoldgico cualitativo que permitird determinar Los pasos a sequir para la realizacion
del proyecto, a través de la blisqueda de antecedentes y experiencias que dardn lugar al
enfoque tedrico del trabajo. Es asi que la “comunicacion estratégica, entiende la identidad
corporativa como a una representacion ideoldgica que, a partir de un sistema paradigma-
tico de signos, genera sinergismos en la comunicacion” (Scheinsohn, 1996).

Palabras claves: identidad, profesionalizacion, trayectorias
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Introduccion

EL presente trabajo pretende evidenciar la reconstruccion de identidad del Espacio Audio-
visual Sociales (EAS) en contexto de pandemia, tal espacio depende del Instituto Académi-
co Pedagdgico de Ciencias Sociales de la Universidad Nacional de Villa Maria.

Pensar el EAS implica relacionar cada uno de los aspectos que Los unen como factores
intrinsecamente, ya sean politicos, sociales, culturales, econdémicos, que se presentaran
como los ejes vertebrales para el trabajo y que se intensificaron en el contexto de pande-
mia por COVID-19.

En ese sentido, es preciso identificar las diversas nociones, conceptos e ideas sobre comu-
nicacion institucional, identidad, comunicacion audiovisual y digital. Se parte del supuesto
de que “la tecnologia digital ha supuesto una revolucion en el mundo de las comunicacio-
nes y mas alla de ellas ha tenido consecuencias sin precedentes en otros ambitos sociales,
empresariales e ideoldgicos. [...] La digitalizacién se basa en la utilizacién de una infor-
macion codificada mientras que la tecnologia analégica es una analogia, como su propio
nombre indica, del hecho que representa. La senal digital, al basarse en un proceso de
combinacion binaria, unos y ceros, evita el problema de la analogia de la degradacion de
la senal” (Millan Paredes Balajéz, 2003).

Desde alli, que este trabajo intenta visibilizar la sistematizacion de practicas profesionales
en el trayecto de formacion experimental realizado en el Espacio Audiovisual Sociales del
IAPCS durante el periodo 2020-2021 en contexto de pandemia, como herramientas de
construccion de identidad institucional. Es asi que la “comunicacién estratégica, entiende
la identidad corporativa como a una representacion ideoldgica que, a partir de un sistema
paradigmadtico de signos, genera sinergismos en la comunicacion” (Scheinsohn, 1996).

EL Espacio Audiovisual Sociales

La Universidad Nacional de Villa Maria (UNVM)}, creada por el Congreso de la Nacién du-
rante 1996, cuenta en 2020 con 44 carreras, agrupadas no por facultades, sino por institu-
tos. Asimismo, posee cinco sedes (afo 2013) en las ciudades de Villa del Rosario, Cérdoba,
San Francisco, Villa Dolores y Jesis Maria. Todas dentro de Los Limites de la provincia de
Cérdoba (Avendafno Manelli, Tagliabue, & Sola, 2019).

“EL crecimiento constante en multiples dimensiones de la UNVM en la ciudad y region,
fue generando nuevas demandas en formacion, produccion de conocimiento y extension
universitaria. Asimismo, avatares propios de la institucion con la que se llevaba a cabo
la articulacién, impusieron a la UNVM a través del IAPCS, la obligacion de dar otras res-
puestas a la creciente demanda de profesionales de la comunicacién y periodismo".?

En 2001 el IAPCS inicié un tramo de formacién complementaria: “Licenciatura en Ciencias
de la Comunicacién”, para evidenciar el espiritu del Proyecto Institucional de la UNVM de

' www.unvm.edu.ar
2 Programa de fortalecimiento de comunicacién audiovisual correspondiente al Instituto Académico Pedag6-
gico de Ciencias Sociales de la Universidad Nacional Villa Maria.
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integrar a través de la articulacion a las instituciones de Educaciéon Superior No Universi-
tarias de la Ciudad, en el caso particular del campo de la Comunicacién, con la Tecnicatu-
ra Superior en Comunicacion Social del INESCER.2

Un grupo de docentes bajo la supervision de la Lic. Adriana Torres, durante los afnos
2008 y 2009, elaboré el Plan de estudios para una carrera de Comunicacioén Social de
desarrollo completo en la UNVM. En el afio 2011, en el mes de marzo, inici6 el cursado
de la Licenciatura en Comunicacién Social (Plan 2010) en la UNVM y en el afio 2013 esta
propuesta se efectivizd en el Centro Regional de Educacién Superior (CRES) de la ciudad
de San Francisco (Cérdoba).

Dicho Plan de estudio prevé una titulacion intermedia al finalizar el tercer afio de cursado:
Técnico Universitario en Periodismo, cuya formacion esta orientada al desarrollo de habi-
lidades y competencias técnicas con una sélida base teérico-metodoldgica. Dentro de Los
Espacios Curriculares que priorizan la practica, se destacan: Taller de Produccién Gréfica,
Taller de Produccion Radiofénica, Taller de Produccion Audiovisual, Taller de Nuevas Tec-
nologias y Producciéon Multimedia, Locucién, Sonido y Musicalizacion.

Envirtud de ello, el IAPCS fue adquiriendo Los equipos técnicos necesarios para la practica
aulica de los estudiantes. Sin embargo, hasta el momento la carrera carece de un espacio
fisico para la practica dentro de los Espacios Curriculares (EC), lo que dificulta a su vez, la
proyeccion de los trabajos ante la comunidad (Programa de fortalecimiento de comuni-
cacién audiovisual, 2016).

Para ello, fue necesaria la creacion del Espacio Audiovisual Sociales como centro expe-
rimental para la formacion prdctica de los estudiantes de la Tecnicatura Universitaria en
Periodismo y la Licenciatura en Comunicacion del Instituto de Sociales.

Tomando en cuenta la formacion orientada al desarrollo de habilidades y competencias
técnicas con una sélida base teérica-metodoldgica, los estudiantes se forman en Los ta-
lleres de produccién grafica, radiofénica y audiovisual; nuevas tecnologias y produccion
multimedia, locucién, sonido y musicalizacion. EL Instituto de Sociales adquirié equipa-
miento para que ademas de la prdactica de los estudiantes se promuevan vinculos con Las
demandas de contenidos audiovisuales propios de las demds carreras y disciplinas del
instituto, como también de organizaciones externas.

EL contexto de pandemia por COVID-19

EL virus causante del sindrome respiratorio agudo severo (coronavirus de tipo 2%) impactd
de tal manera en todo el mundo, que hoy atravesamos como sociedad una situacién in-
édita. La alta contagiosidad y propagacion del virus debido a la circulacion mundial de las
personas derivd en que el 11 de marzo de 2020 la Organizacién Mundial de la Salud (OMS)
declarara al COVID-19 en pandemia. Dias después, el 19 de marzo de 2020, por recomenda-

3 Instituto de Educacién Superior del Centro de la Repdblica (INESCER).
4SaRSCoV-2 | COVID-19 https://www.who.int/es/emergencies/diseases/novel-coronavirus-2019
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cién de la OMS, el presidente de la Republica Argentina, Alberto Ferndndez, declaré el pri-
mer Aislamiento Social Preventivo y Obligatorio (ASPO) para todos los habitantes del pais.
Mediante el primer Decreto de Necesidad y Urgencia® emitido por el Gobierno Nacional,
se suspendieron las clases en todos los niveles del sistema educativo y a medida que la
pandemia avanzaba se fueron prorrogando a la par las medidas de Aislamiento Social
Preventivo y Obligatorio. Ante esta situacion, las instituciones universitarias del pais to-
maron la decisién de suspender sus actividades.

La Universidad Nacional de Villa Maria enfrentd la urgente necesidad de adaptarse a la
modalidad de educacién virtual en contexto de excepcionalidad pedagdgica; si bien ya
contaba con plataformas digitales y aulas virtuales que funcionaban con el apoyo de la
presencialidad, el proceso de adecuacién de excepcionalidad pedagdgica no esta exento
alin de diferentes dificultades y su impacto es desconocido.®

La tecnologia como elemento para la construccion de la identidad de un espacio de
formacion experimental

En este apartado, es preciso plantear la definicion del complejo TIC” que se encuentra
vigente en la sociedad sin saber verdaderamente lo que implica su utilizacion y concep-
tualizacion. A la hora de definirlo se hace referencia exclusivamente a Tecnologia, Infor-
macion y Comunicacion.

La Tecnologia “se identifica con aquellos artefactos o procedimientos que surgen de la
aplicacion del conocimiento producido o generado a partir de un método cientifico, de
caracter acumulativo y codificable” (Alamo, 2016, pag.). Ademas, puede ser comprendida
como “el empleo y la aplicacion sistemadtica de conocimientos avanzados, con referencia
a un determinado nivel de desarrollo econdémico y sociocultural, con el objeto de alcan-
zar de manera eficiente y uniforme a determinados resultados prdcticos en la esfera de
produccién” (Alamo, 2016, pag.). En diferentes ambitos, la tecnologia remite a saberes
expertos, estructurados e institucionalizados.

Con respecto a la informacién, es un conjunto de datos que propicia la base para la cons-
truccion de los mensajes y a partir de ello, influye en el grado de comprension y la capa-
cidad e intelecto de la persona que accede al conocimiento para la interpretacion de di-
chos mensajes por intermedio de cddigos linguisticos que generan cambios en el humano
(emocionales o cognitivos).

Por otra parte, la comunicacién hace referencia a la accion de comunicar o transferir in-
formacion desde un emisor hacia un receptor, pero su significado puede considerarse adn
mas amplio de Lo que esta definicion propone. Para el Ing. Oscar Alamo (2016), la comu-
nicacion es “Comunién, poner en comun”, es decir, unir, compartir un significado en una

> DNU: 297/2020 - DECNU-2020-297-APN-PTE - Disposiciones. - ASILAMIENTO SOCIAL PREVENTIVO Y OBLI-
GATORIO. https://www.boletinoficial.gob.ar/detalleAviso/primera/227042/20200320

¢ https://www.unvm.edu.ar/wp-content/uploads/2020/03/RES2020.060.pdf

" Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion
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‘comdn union” donde se entrelazan diversos conceptos generando asi un mensaje que
permite la retroalimentacion entre emisor y receptor luego del proceso de interpretacion
y decodificacion que realiza el ser humano.

“La gran locomotora que impulsa la expansion acelerada de la telarafa digital con
su variedad de soportes y formatos, en modo fijo 0 movil, asociada con todas las
formas de la comunicacién ha sido y sigue siendo la industria audiovisual. La circu-
lacion de concentracion de contenidos audiovisuales explica hoy mas del 80% del
trafico de datos que circula por las redes. Y esa mirada del mundo que pugna por
imponerse en cada byte es la misma que heredamos de la civilizacién analdgica,
pero producida en una escala nunca vista". (Lazzaro, 2015, pag. 190)

Sin embargo, segin describe Andrea Hoare: “Internet habria trasladado nuevamente la
responsabilidad del conocimiento a las colectividades vivas, pero ahora con el soporte de
un medio mas amable con nuestra naturaleza hipertextual, que ademas permite intercep-
tar contenidos antes atados a ancianos mortales, geografias, libros o bibliotecas” (Hoare,
2010, pdg. 46).

Para pensar este fendmeno anclado en Argentina, Damian Coll y Ariel Carrel afirman que
“el 80% de nuestra poblacidn tiene acceso a Internet y segun el informe que realiz6 We are
Social para la conmemoracién del dia mundial del Internet el pasado 17 de mayo de 2016,
los argentinos pasamos un promedio de mas de tres horas al dia en las redes sociales.
Incluso los smartphones ganan cada dia mayor protagonismo por sobre las computado-
ras personales. Es decir que estamos viviendo en un estado de hiper-segmentacion de los
targets” (Coll & Carrel, 2017, pag. 26)

La comunicacion digital es una herramienta que funciona como transicién hacia nuevas
posibilidades antes planteadas como manuales u analégicas. Para ello, "el éxito de las
organizaciones para integrarse a este dindmico ecosistema comunicacional, ha dependido
de su capacidad de apropiacion de las nuevas reglas del juego. Asi hay quienes han trata-
do de forzar sus comunicaciones unidireccionales a estas plataformas descentradas como
otros que mas bien se han preocupado por disefar estrategias de comunicacién nativas
digitalmente (Hoare, 2010, pags. 32-33).

La comunicacion digital, significé asi un punto de quiebre que segun Los autores Stanley J.
Baran y Denis K. Davis: “EL advenimiento de la comunicacion digital, no obstante, declaré
paulatinamente un rompimiento de fronteras fisicas y relanz6 el fendmeno comunicativo
en un contexto marcadamente globalizador. EL satélite, la fibra Optica e Internet expan-
dieron las propias fronteras de la industria infocomunicacional y declararon proscritas
a las ciudades como centros de delimitacion espacio-temporal para el mercado de los
mensajes” (Citado en Arango-Forero, 2013, pags. 683-684).

Por dltimo, las paginas web forman parte de un conjunto de herramientas particulares
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que conforman la identidad visual y digital de diversas organizaciones. Para ello Alicia
Garcia de Ledn afirma que “los sitios web son estructuras de informacién como tantas
otras, con las singularidades que aportan las caracteristicas que le son propias como: la
hipertextualidad, la forma grafica, el acceso y la interactividad. En consecuencia, al igual
que cualquier otro documento deben ser pensados criticamente y concebidos en términos
de proyecto” (Garcia de Ledn, 2002, pag. 1).

Dentro de los sitios web, es posible reestructurar de acuerdo a nociones, conceptos e ideas
presentados por las mismas organizaciones. Para ello Los autores espafioles, Alejandro
Tapia Frade, Begofia Gémez Nieto y Oscar Diaz Chica expresan que

“conceptos como credibilidad, transparencia o reputacién son fundamentales para
la viabilidad de las mismas. Por tanto, la exposicion de informacién tanto en Lo re-
ferente al desarrollo de sus proyectos como en la adecuada gestién de contenidos
que trasladan a sus publicos a través de Los medios de comunicacién son tareas que
deberian ser prioritarias en su hacer comunicativo. Ademas, también es tarea criti-
ca para estas organizaciones escuchar a sus publicos, informarse de las opiniones
y demandas de éstos, lo que finalmente deviene en una potente politica de retroa-
limentacién comunicativa”. (Tapia Frade, Gdmez Nieto, & Diaz Chica, 2011, pag. 62)

Es por ello, que para Daniel Scheinsohn una organizacién “en su sola interaccion con el
mercado, ya estd comunicando; esto reclama decision para iniciar la accion, habilidad y
coordinacion para ejecutarla, y consecuencia entre lo que se declara y actda" (1996, pag).
Toda comunicacion que se despliega de una empresa, organizacién o institucion depende
de sus pardmetros de identidad. Para ello Alvaro Garcia Linera define identidad como:

“El punto de partida de la conciencia de si de cualquier ser humano es su identi-
dad. Ya sea que nos identifiqguemos con un nombre, una ubicacién geografica, una
colectividad laboral, histérica, etc., la identidad es nuestra afirmacion en y hacia el
mundo. Es ella la que nos da las coordenadas que utilizamos para enraizarnos en
un devenir y distinguirnos de otros". (Garcia Linera, 2014, pag.)

Sin embargo, hay que tener en cuenta que “la nocion de identidad refiere a la condicion
misma de cada cosa; y encierra una interdependencia de tres elementos que la deter-
minan: la forma, la funcién y la sustancia. Toda cosa y cada organismo bioldgico estan
determinados por su forma material, su orientacion y su esencia” (Scheinsohn, 1996, pag.).
Para ello, es necesario remitir también al concepto de comunicacién con identidad, deno-
minado por primera vez por los pueblos originarios en el marco de su participacion en el
debate sobre el nuevo modelo de comunicacion.
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“La comunicacion con identidad es significativa tanto porque recupera una de las
voces perdidas como por ser el eslab6n de una cadena capaz de recomponer el ADN
del sujeto americano. Vale mas alla de su potencia comunicacional directa, de su
impacto y cobertura, por la significacion de su mensaje, por su lugar de enuncia-
cion". (Lazzaro, 2015, pag. 148)

La identidad de una institucion comprende la personalidad de la institucién, basada en
la “conjuncién de su historia, de su ética y de su filosofia de trabajo, pero también esta
formada por los comportamientos cotidianos y las normas establecidas por la direcciéon”
(Capriotti Peri, 2008, pdg. 140). Es un “conjunto de caracteristicas, valores y creencias con
las que la organizacion se autoidentifica y se autodiferencia de las otras organizaciones
concurrentes en un mercado” (Capriotti Peri, 2008, pag. 140).

EL elemento clave para la conformacion de la identidad de una institucion, es el discurso
que funciona como una “representacion ideoldgica“, por lo tanto, es el elemento por el
cual la organizacién construye en la realidad, un determinado “orden simbélico”, para
generar asi determinadas variables y estructuras de significacion.

Una de las formas a través de las cudles la identidad se manifiesta es la imagen. Enten-
dida segun Scheinsohn como “una representacién figurada, en forma de figura visual,
sonora, poética, literaria, fija, animada, material, mental, etc., de un modelo original. Es
decir que, por definicion, imagen es aquello que es fiel a lo original. [...} Ha de ser enten-
dida como un hecho subjetivo, un registro o representacion que se forma en la mente de
la persona que la percibe"” (1996, pag.).

Esta representacion es captada por los receptores a través de diversas percepciones, si-
tuaciones, influencias, experiencias y vivencias; estos elementos son los que producen una
imagen. Aqui la imagen funciona como una huella o rastro que determinara las opinio-
nes, decisiones y cualquier acto que tenga que ver con la institucion.

Sin embargo, toda institucion para dar lugar a su identidad e imagen, comprende un
conjunto de vinculos que dependen de las personas que se relacionen con la organizacion
para explicar sus interacciones con el contexto y la sociedad que los rodea.

“Todo vinculo es una estructura compleja, que incluye a un sujeto y un objeto, la
interaccion que hay entre ambos, y en el que se suscitan momentos de comunica-
cion y aprendizaje. [...] EL vinculo es una estructura dindmica y en continuo movi-
miento; la relacion que mantienen dos personas no siempre es la misma. Cambian
las personas, sus aspiraciones, sus objetivos y el contexto en el que esta relacion
se modifique. De igual modo sucede en el vinculo institucional”. (Scheinsohn, 1996)

En la actualidad, la identidad es un elemento clave que funciona para adaptar a las or-
ganizaciones en Los nuevos soportes digitales. Es por ello, que la identidad digital es una

1479



:"- XX ’ ’ ’ Facultad de Ciencias
..\i-' . REDCOM U\|3:4 de la Educacion

COMUNICACION Y DERECHOS EN PANDEMIA
Congreso de la Red de Carreras de Comunicacion

huella que queda grabada en los diferentes buscadores y en Internet. José Luis Orihuela
afirma: “la identidad digital es un mapa dinamico que se compone con la informacion dis-
ponible en la red acerca de una persona o de una marca (huella digital), asi como de las
percepciones que esa informacion genera en terceros (reputacion digital).

En La definicion de la identidad no solo interviene el usuario con Lo que dice de si mismo
(en perfiles y biografias), sino también con lo que hace (el contenido y el estilo de lo que
comparte y los usuarios y grupos con los que se relaciona)” (Orihuela, 2017).

Ademads, la identidad digital estd establecida por los usuarios, de acuerdo a su reputacion
en las redes y en los diversos motores de bldsqueda, basados en la visibilidad que éstos
proponen (Orihuela, 2017).

Reflexiones finales: la construccion de identidad en contexto de excepcionalidad pe-
dagogica

Es en este contexto de ensefanza donde surge la experiencia pedagdgica y la integracion
virtual del lugar de trabajo. En el Espacio Audiovisual Sociales se present6 una oportu-
nidad de repensar las practicas de creacion, produccion, postproduccién y evaluacion de
los contenidos pedagdgicos mediados por la virtualidad. Esta compleja situacién condujo
al EAS a habilitar nuevos canales de didlogo con el drea de Comunicacion del Instituto
Académico Pedagdgico de Ciencias Sociales de la UNVM, para construir conjuntamente
un espacio virtual donde reconocer el trabajo elaborado hasta el momento y formar parte
de un nuevo escenario particular y global, que se visualiz6 a través de las diferentes pro-
ducciones graficas, audiovisuales y sonoras realizadas por los becarios en apoyo del drea
de comunicacion.

Para ello, se diferenciaron tres etapas 0 momentos especificos para la comprension y el
desarrollo de las diversas herramientas, actividades y reconocimientos producidos. En
primer lugar, el inicio de la pandemia que significd la readecuacién de las formas de pro-
duccion de contenido; el segundo momento se adecu6 al durante la pandemia donde se
realizaron diversas capacitaciones y adaptaciones al trabajo virtual desde los hogares; y
la tercera etapa propuesta como el retorno gradual a la presencialidad.

EL Espacio Audiovisual de Sociales en conjunto con el drea de comunicacion institucional
del Instituto Académico Pedagdgico de Ciencias Sociales, son parte fundamental del pro-
ceso de virtualizacion que sufrid el IAPCS, a través de diversos elementos de produccion
grafica, audiovisual y sonora, se evidenciaron apoyos para docentes, nodocentes, estu-
diantes y graduados de la institucion, en conjunto ambos dispositivos dieron inicio a la
primera etapa de reformulacion y readaptacion de los contenidos para poder generarlos
de manera virtual y ser accesible desde cada hogar.

Las plataformas digitales utilizadas desde las areas fueron: YouTube, Facebook, Instagram,
pagina web institucional (https://sociales.unvm.edu.ar), correo electrénico, nubes de infor-
macién y canales de comunicaciéon como plataforma Meet, Zoom, JitSiMeet, entre otras.
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A través de diversas acciones, se implementaron Clases abiertas de sociales, un ciclo de
clases virtuales donde docentes de diferentes dreas y carreras del Instituto de Ciencias
Sociales plasmaron temas de actualidad para compartir con la comunidad de la UNVM.
Estas clases abiertas fueron el primer implemento de virtualidad y excepcionalidad peda-
gogica que se elabord desde la produccion y postproduccion en el EAS; permitieron asi la
integracion total del espacio en la comunicacién del instituto.

Por otra parte, la transmision en vivo de diferentes actividades de extension del instituto
reconocid la permanente actualizacion y aprehension de conocimiento por parte de los
becarios para implementar nuevas tecnologias que acompanen en el contexto de pande-
mia por COVID-19. EL reconocimiento de fechas claves y efemérides también formé parte
de la produccion.

Sin embargo, el trabajo en este nuevo escenario dispuso que el instituto acompanado
del area de Comunicacion Institucional del IAPCS, el Espacio de Audiovisual Sociales y la
Secretaria de Comunicacién Institucional de la UNVM brindaran diversas capacitaciones
para acercar conocimientos bdsicos para la creacién de contenidos (graficos, audiovisua-
les, sonoros) a los estudiantes y a la comunidad en general.

Ademads, se abrid la posibilidad a la creacion auditiva y sonora de diversos podcast, para
acompanar no sélo las producciones audiovisuales que se publicaban semanalmente,
sino también para complementar las clases virtuales como una herramienta pedagdégica
que los docentes pueden solicitar y anexar a sus aulas virtuales. Los contenidos de los
podcast forman parte del proceso de preproduccion, produccion y postproduccion que
realizan los becarios. Ademads, se implement6 la publicacién de esta herramienta en pla-
taformas de tendencia como Spotify, lvoox, Anchor, entre otros.

Por otra parte, se animé a la participacion en eventos cientificos como congresos y a la
creacion de nuevos métodos y herramientas para la mejora constante de la calidad de Los
productos que se publican y se difunden a través del Instituto de Ciencias Sociales.

La construccion de la identidad del espacio de formacién experimental comenzé como
una situacion critica de aprendizaje y se convirtié poco a poco en un proceso de co-cons-
truccion de herramientas y producciones al alcance de toda la comunidad universitaria.
Esto formé parte de un proceso de virtualizacién que se Llevé a cabo con escasas herra-
mientas y que, ademas, se adapt6 de acuerdo a los conocimientos que se fueron aprehen-
diendo durante el transcurso de la pandemia.

Especificamente, el retorno a la presencialidad se pensé de manera gradual en toda la Uni-
versidad Nacional de Villa Maria. En un primer momento sélo se pudo acceder a las herra-
mientas especificas de nuestro trabajo por algunas horas; es alli cuando la produccién de
los contenidos y la calidad de los mismos tomé forma y pudo concretarse. EL retorno gra-
dual también significé nuevos desafios, entre ellos, el transporte y la adecuacion del espacio
de trabajo y las herramientas, desafios que aln siguen vigentes.

Este espacio, a través de sus becarios, logré conformar una identidad Gnica asociada al

1481



o...o XX ’ ’ ’ Facultad de Ciencias
..\i-' . REDCOM U\ de La Educacion

COMUNICACION Y DERECHOS EN PANDEMIA
Congreso de la Red de Carreras de Comunicacion

trabajo en equipo y a la consolidacién de espacios de trabajo anclados en capacitaciones,
actividades, conversatorios, nuevos aprendizajes que vienen ain anclados a nuevos pro-
yectos y a la idealizacion de los nuevos becarios que hoy integran el EAS.
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