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Resumen

EL siguiente trabajo propone el andlisis de representaciones sociales y estereotipos cons-
truidos en paginas de memes, sobre el imaginario colectivo y la identidad de la poblacion
petrolera de la ciudad de Comodoro Rivadavia, Chubut. Esta investigacion de caracter
exploratorio propone un modelo de analisis de representaciones sociales que, compren-
diendo a los memes como discurso, permite identificar variables pertinentes para la ca-
racterizacion de dichas representaciones. Para ello se recuperaron los aportes tedricos
del analisis del contenido y el andlisis discursivo desde los cuales se analizé un corpus de
memes seleccionados de unas paginas de Facebook sobre memes locales.

La comunidad de Comodoro Rivadavia nace y crece a partir del descubrimiento del petro-
leo en 1907, a partir de ese entonces, se originaron comunidades trabajadoras en torno a
la industria extractivista. Los memes analizados reflejan una continuidad respecto de los
discursos acerca del trabajador petrolero que son previos al surgimiento de los memes
de Internet.
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1. Introduccion

Los memes se han vuelto una parte mas de nuestra cotidianeidad. Segin la comunidad en
la que se compartan, cada uno de ellos puede representar los valores de dicha comunidad
a partir de diversos recursos humoristicos. Lo que este trabajo se propone es analizar las
representaciones sociales sobre la comunidad petrolera de Comodoro Rivadavia, Chubut a
partir de la construccion de sentido que proponen los memes “petrocas” que se producen
y comparten en las redes sociales.

La ciudad de Comodoro Rivadavia es la mas importante de la provincia del Chubut en
términos econémicos, debido a la industria petrolera y a las regalias de la misma. Esta
es considerada la capital del petréleo a partir de su descubrimiento en 1907. EL sector
petrolero y sus altos ingresos salariales marcaron histéricamente diferencias sociales en
la comunidad de Comodoro Rivadavia. Al ser el petréleo la principal actividad econémica
de la ciudad, muchos trabajadores quedan por fuera de la industria y viven con el costo de
vida que implica el extractivismo.

La construccion socioeconémica de Comodoro Rivadavia implica pensar como la actividad
petrolera atraviesa material y simbdélicamente a toda la ciudad. Donde el sistema de en-
clave se ha configurado en identificaciones —nosotros/otros— que se dirimen con la perte-
nencia o no al trabajo petrolero (Palermo, 2014, p. 427). Donde por un lado se encuentran
los petroleros y por otro los no petroleros.

Sobre dicha tensién histérica se encuentran estudios académicos (Barrionuevo, 2019;
Grimson y Baeza, 2011; Palermo, 2014) que detallan como la ciudad se fue constituyendo
en un espacio atravesado por la impronta ypefiana y post-ypefiana. Principalmente se
destaca que como categoria relevante de identificacién, el término “petrolero” surge en el
contexto posterior a la privatizacion de la empresa estatal YPF (Yacimientos Petroliferos
Fiscales), ocurrida a fines de 1990. Donde la categoria de identificacion del colectivo "ype-
flano" empieza a ser ocupada por la de “petroleros”.

La actividad petrolera fue dando sentido y fisonomia a las condiciones de produccién y
reproduccion de la vida social, econémica y cultural:

Todos (de alguna u otra forma) estaban vinculados directa o indirectamente al fun-
cionamiento de la ex empresa estatal. Ese nosotros se constituia sobre la base de
un otro que incluso se definia a partir de su no pertenencia a la comunidad Ypefea-
na. Esta comunidad, bajo la impronta del estado empresario, se constituyé a partir
de un sistema de enclave que configurd el territorio desde su radical pertenencia
material y simbdlica a la exempresa estatal. Comodoro Rivadavia era una ciudad
petrolera y esta caracteristica se traducia material y simbdlicamente: la arquitec-
tura, Los edificios, los barrios dentro y fuera de la fdbrica, desde y mas alld de los
trabajadores de la empresa (Figari y Palermo, 2010, pp. 149-150).
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Los valores en torno a la industria comodorense fluctuaron mediante procesos histéricos
que giraron en YPF y en su boom petrolero, construyendo diversas identidades marcadas
en la ciudad de Comodoro Rivadavia. Posteriormente, la construccion de esos valores se
vinculd a estereotipos, creencias e idealizaciones sociales que hoy en dia navegan en el
imaginario colectivo de la ciudad y sus actores. Es en este ecosistema mediatico donde
los memes y su cualidad de hibridadores de realidades nos permiten observar como se
desarrollan dichas representaciones. “EL meme no discrimina materialidades, se mueve
bien en el entorno digital y en el analdgico. En ocasiones los combina. En sus derivas, los
memes pueden pasar de ser chistes a agudas criticas politicas” (Rowan, 2015, p. 34).

Una observacion similar se encuentra en Wiggins (2019) cuando plantea que la cultura
digital debe entenderse como un espacio que vincula interacciones online y offline rela-
cionadas con Internet y sus posibilidades. Para este autor Los memes deben entenderse
como el poder discursivo de la cultura digital: “cualquier meme de Internet es inherente
a la practica ideoldgica, especialmente si el meme expresa una vision que es critica (in-
cluso de una manera abiertamente humoristica) de la esfera politica, social, econémica,
cultural, etc.” (p. 33). Teniendo en consideracién esto, estudiar Los memes sobre el ambito
petrolero nos permite reconocer qué continuidades, rupturas y resignificaciones existen
en los discursos ya establecidos acerca de Los trabajadores petroleros. A su vez, permite
recuperar la categoria de “petroca’, atendiendo a su emergencia en el contexto de las
redes sociales como nueva categoria relevante de identificacion.

2. Marco teorico

2.1 Representaciones sociales

La representacion segun Stuart Hall (1997, p. 450) es un proceso mediante el cual se
produce sentido y se intercambia entre los miembros de una misma cultura. Al atravesar
los mismos contextos socioculturales, compartimos ciertos mapas conceptuales, ciertas
maneras de percibir el mundo. Este autor denomina las representaciones mentales como
formas de consensos para interpretar el mundo mediante la formacion de conceptos abs-
tractos y sistemas conceptuales.

En ese sentido, se recupera para el andlisis la teoria de representaciones sociales que
plante6 Serge Moscovici en 1961 a partir de la nocion de la realidad social y su proce-
so de construccion. Para Moscovici (1979, p. 18), “la representacion social es un corpus
organizado de conocimientos y una de las actividades psiquicas gracias a las cuales los
hombres hacen inteligible la realidad fisica y social, se integran en un grupo o en una
relacion cotidiana de intercambios”. Las representaciones sociales son una expresion del
conocimiento del sentido coman.

2.2 Memes
Inicialmente definido por analogia al gen bioldgico, como una unidad de transmision cul-
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tural o de imitacion (Dawkins, 1993, p. 259), el meme ha pasado a definir a una serie de
artefactos culturales que ha proliferado con la llegada de Internet y de las paginas de
contenido creadas por usuarios. Los memes de Internet son “grupos de elementos que
comparten caracteristicas comunes de contenido, forma y/o postura, que fueron creados,
transformados y distribuidos por muchos participantes a través de plataformas digitales
de participaciéon” (Shifman, 2013, p. 41).

A esta definicion se le puede sumar las consideraciones de Ballard (2018, p. 129), autor
que sostiene que tratar a Los memes como un “grupo de elementos digitales” no permite
abarcar la proliferacion de usos analégicos, como Lo son el merchandising y las manifes-
taciones sociales. Es por ello que propone comprenderlos como artefactos intertextuales
que se refieren explicita o implicitamente entre si a través del intercambio de: a) contenido
alfanumeérico, visual o de audio, b) género(s) o forma(s) y/o c) un reconocimiento de un
fendmeno social.

A su vez, Shifman (2019, p. 44) afirma que los memes son nuevas formas de expresar,
construir y articular valores. Partiendo de la premisa de que Los valores —creencias sobre
lo deseable que guian a los actores sociales en sus evaluaciones y comportamientos— se
configuran a través de la comunicacion cotidiana, la investigadora expresa que el conte-
nido de los memes de Internet va mas alla de la mera diversidad de los valores promo-
vidos por los memes. Por lo que sugiere que ciertos valores son intrinsecos a los memes
de Internet como formas de comunicacién, independientemente de su contenido. En este
sentido, reconoce que aquello que vuelve Gnicos a Los memes son los valores que trans-
miten acerca del proceso de comunicacién en si (p. 52), identificando un total de cinco: la
autenticidad, la creatividad, la lealtad comunal, la libertad de informacién y el igualita-
rismo expresivo.

3. Metodologia y corpus

Pregunta de investigacion: ;Qué representaciones sociales estan presentes en los me-
mes sobre la comunidad petrolera de Comodoro Rivadavia?

Objetivo general: Indagar las representaciones sociales sobre el ambito petrolero a partir
de memes difundidos en paginas de Facebook locales.

Objetivo especifico: Describir caracteristicas y particularidades de dichas representa-
ciones sociales.

Esta investigacion de caracter exploratorio se propone un modelo de andlisis de represen-
taciones sociales que, comprendiendo a Los memes como discurso, permita identificar y
definir variables que resulten pertinentes para la caracterizacion de dichas representacio-
nes. Para ello se recuperan los aportes teéricos del analisis de contenido, entendido como:

Un conjunto de técnicas de andlisis de las comunicaciones que buscan —mediante
procedimientos sistematicos y objetivos de descripcion del contenido de los mensa-
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jes—obtener unos indicadores (cuantitativos o no) que permitan la inferencia de los
conocimientos relativos a las condiciones de produccién/recepcién de estos mensa-
jes. (Bardin, 1986, p. 29)

Los criterios para la seleccion del corpus son: 1) Alusion a la comunidad petrolera de C.R.
2) Diversidad de recursos para la composicion del meme (retéricos, humoristicos, discur-
sivos y tipos de imdagenes). 3) Diversidad en cuanto a las ideas y posturas que presentan,
evitando asf la repeticion.
Como variables pertinentes para analizar Los memes, se tuvo en consideracion el pensar
al petrolero dentro de la comunidad comodorense y en aquellas tematicas que Lo englo-
ban socialmente:
- EL petroca en el campo econdémico y cultural: memes que hablen acerca de los consu-
mos culturales del trabajador petrolero, ademds de sus gustos, gastos y preferencias.
- El petroca en el seno familiar: memes acerca del petroca y sus relaciones familia-
res y sentimentales.
- Las relaciones del petroca con Los no petrocas: memes que hablan sobre las inte-
racciones entre petroleros y no petroleros, que remarcan tensiones y/o tratan sobre
sus diferencias.

4. Analisis de memes

En la investigacién se tomaron muestras de cuatro paginas de Facebook: EL Carlo (99 mil
seguidores), SHAR-malditos memes (157 mil sequidores), Llamarada Jon (18 mil sequido-
res) y Comodoro ATR! (5634 seguidores). Estas paginas centran su contenido en memes
humoristicos sobre la localidad de Comodoro Rivadavia y aledafos. Entre las principales
temadticas que abordan los memes, se encuentran: humor relacionado a la actualidad de
redes sociales, chistes sobre el sentido de pertenencia de Los diferentes barrios y territo-
rialidades de la ciudad, chistes sobre eventos deportivos, locales, nacionales e internacio-
nales y contenido sobre la industria petrolera.

En total se analizaron 24 memes. Los mismos fueron recopilados entre Los meses de abril
y julio de 2021 y fueron publicados en estas paginas de Facebook en el periodo 2018-2021.
Para su posterior andlisis los mismos se agruparon de la siguiente manera:

Tabla 1. Variables en memes petrocas?
Categoria Cantidad de memes

El petroca en el campo econémico y cultural 10

EL petroca en el seno familiar

Relaciones petroca/no petroca
Fuente: elaboracion propia.

! Previamente conocida como Too peola.
2 Estas categorias no son excluyentes, ciertos memes se identificaron con mas de una categoria.

1612



N XXII’ 1 Facultad de Ciencias
RED COM U]\14:8 de La Educacion

COMUNICACION Y DERECHOS EN PANDEMIA
Congreso de la Red de Carreras de Comunicacion

A continuacion se presenta un andlisis detallado de cada categoria con los memes mas
relevantes de acuerdo con los criterios de seleccién del corpus.

4.1. El petroca en el campo economico y cultural

En esta categoria se incluyen Los memes que hablan acerca de Los consumos culturales
de los petrocas. En ellos aparecen burlas a Los gastos excesivos que estos realizan, ya sea
parodiando sus actitudes al momento de llevar comida a un asado familiar, caracterizar-
Llos como consumidores de drogas caras o realizando chistes en torno a los vehiculos que
conducen y poseen.

Figura 1. Meme de Comodoro ATR (29 de septiembre de 2020)

En el meme de Comodoro ATR aparece como figura principal “El petroca Marito" de la fan
page de Facebook EL Maritoo. Se trata de un personaje de redes sociales, oriundo de Rio
Negro, y que se ha replicado y reformulado en memes de Comodoro Rivadavia. Este per-
sonaje se hizo reconocido a mediados de mayo-junio del 2020 y posteriormente, aparecio
en Comodoro Rivadavia junto con el personaje “EL Petraka" de Alméndigas Show. Al igual
que este dltimo, la vestimenta de estos personajes ficticios es caracteristica del mundo
petrolero. Consta de un mameluco, camisa y lentes, indumentaria que en ocasiones es
obligatoria para los trabajadores de yacimientos dentro de las empresas extractivistas.

Creado a partir de una publicacién de la pdgina de Facebook “Comodoro Noticias”, una
diferencia notable es que este meme no incluye algunos recursos de la publicacion origi-
nal: los hashtags #PobrelLosPetrokas y #EstanGorditos; y Los emojis de un cerdo, un face-
palm?y una risa. Si bien el meme se despoja de estos elementos, termina por reforzar las
mismas ideas de ridiculizar a los petroleros porque encajaron una camioneta en el barro.
Esto también Lo hace la expresion “dolor de mazo", que podria equivaler a un facepalm.
Donde ademas de expresarse sobre alguien en especifico, lo hace en relacién a todo el

3 Facepalm en inglés o palmada facial en espafol, es un término coloquial inglés que se refiere al gesto propio
de poner la palma de la mano en la cara en una muestra de exasperacién. “Su significado online es el mismo
que el significado del gesto fisico en la vida real: expresa frustracién, decepcion, vergiienza, conmocion, sor-
presa o sarcasmo" (“Facepalm”, 2021).
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evento. Al fastidio con sus pares, el petroca Marito demuestra fastidio por el ridiculo que
hacen ante Llos demas. EL meme busca sefalar esas impericias al conducir una camioneta
Hilux, un vehiculo que el imaginario considera como caracteristico de los petrocas y, que
por esa misma razon, ellos deberian saber manejarlo mejor que cualquiera.

Figura 2. Meme de SHAR-malditos memes (9 de agosto de 2020)

En el meme se hace referencia al poder adquisitivo del trabajador al ingresar a la industria
petrolera y a los gastos econémicos que le permiten un salario petroca. Como represen-
tacion se utiliza la fotografia de un nifio que banaliza la imagen del trabajador petrolero
varén. Que a nivel corporal emana una expresion donde estd “alardeando” su alto salario,
pero donde la eleccidon de un nifio es la de ironizar la inmadurez de su actitud altanera.
La representacion muestra a un petrolero que malgasta y presume su salario en compras
“no esenciales". Que aldn en un asado familiar, no pierde la oportunidad de presumir su
posicién econdémica comprando corderos y muchas bebidas.

En este meme se menciona la Toyota Hilux como la nueva adquisicion del trabajador. Este
vehiculo construye uno de los principales estereotipos petrocas, en el imaginario social,
la Hilux se cuenta como un vehiculo que s6lo es accesible a personas con alto poder ad-
quisitivo y suele ser un transporte utilitario en las empresas petroleras. Este estereotipo
se vera reforzado en otros memes.

4.2. El petroca en el seno familiar

En esta categoria se incluyen aquellos memes que ridiculizan a los vinculos familiares y
afectivos de los petrocas. Donde se critican y se realizan cuestionamientos a Los mismos,
calificdndolos como meras uniones producto de un interés econémico o caracterizando a
los trabajadores petroleros como victimas de infidelidades.
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Figura 3. Meme de EL Carlo (13 de diciembre de 2019)

Meme que recrea una escena de Los Simpson a partir de un estereotipo local sobre el tra-
bajador petrolero. EL meme se realiz6 en el 2019, fecha donde se cumplieron 112 afos del
descubrimiento petrolero. La eleccién de la tira animada, se debe al conocimiento com-
partido del pablico de EL Carlo sobre la cultura simpsoniana y a la representacion burda
que hace sobre diferentes personajes que se relacionan con la cultura popular, familia
tradicional, entornos laborales, sociales, etc.

En esta escena resignificada, el personaje de Marge interpretaria a un tercero en dis-
cordia en la vida del petrolero, externo a la industria. En la misma se utiliza la palabra
petrolero como sinénimo de “corneta”, una variante de la palabra cornudo, aquel que
ha sido enganado por su pareja. Las hermanas de Marge, Patty y Selma, de manera
maliciosa cambian el mensaje para felicitar al petrolero por el aniversario del petréleo
a "estoy deseoso de que vayas al campo para ir a cuidar a tu jermu". EL mensaje hace
referencia a las largas jornadas que realizan los trabajadores petroleros en el campo
que constan de dias enteros fuera de su hogar. Esta idea refuerza un estereotipo local
del petrolero como un cornudo.

Debido a las largas jornadas en las que permanece en su espacio laboral, lejos de su
casa y de su familia, en el imaginario esto significa que al no estar presente en su en-
torno familiar, su pareja, en general representadas por mujeres, le es infiel. Sugiere una
idea sexista, donde el hombre no responde a una demanda sexual y la mujer busca una
nueva compania. La ausencia fisica del trabajador petrolero en sus circulos familiares,
producto de las jornadas laborales, crean imaginarios del hombre en el seno familiar.
Queda claro que Llas que escriben los mensajes forman parte de Los no petroleros por estos
motivos: Marge es la que felicita, no la que recibe felicitaciones; sus hermanas desean que el
petrolero suba al campo, pero que ellas suban no forma parte de sus intenciones. También
nos puede hablar del contraste de registros de Los no petroleros al momento de comuni-
carse con trabajadores petroleros. Mientras que las frases de Marge intentan mantener una
comunicacién respetuosa con el petrolero, las de Patty y Selma revelan sus verdaderas in-
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tenciones y deseos, aquellos mds reservados a un dmbito privado o en el que los petroleros
no estdan presentes.

Figura 4. Meme de SHAR-malditos memes (15 de julio de 2018)

En el meme se puede observar un escenario de la zona céntrica de Comodoro Rivadavia,
donde vuelve aparecer el personaje de la mama luchona*, yendo de compras. En el mismo
se puede identificar locales como, la cadena nacional de electrodomésticos “Fravega”y la
zapateria “La Madrilefa".

Lo que mds destaca en este meme es la descripcién de coémo se compone el seno familiar
del entorno petrolero. En este caso, consiste en una “mama luchona" que tiene tres hijos
de padres diferentes e insinda el interés econémico de la misma por el salario del traba-
jador petrolero. Ademas de hacer alusiéon a una figura materna desinteresada, ya que se
la muestra sin sus hijos. Por lo que se puede interpretar que gasta en pertenencias para
ella el dinero que Lle pasan Los progenitores para sus hijos. Mama luchona también puede
aludir al término de planero/a, término despectivamente referido a quien vive de un plan
social o subsidio (Medina, 2016, p. 81).

En cuanto a la representacion del trabajador petrolero, el meme hace mencién a los pe-
troleros como “luchones”, logrando que el término que se refiera tanto para la figura
materna como la paterna.

4.3. Relaciones petroca/no petroca

En esta categoria se incluyen Los memes que ponen en foco la relacion entre los petrocas
con la comunidad no petrocas. En ellos pueden encontrarse sus principales tensiones en
torno a sus diferencias economicas y culturales. También nos permiten observar como
son caracterizados Los no petroleros en contraste con Los petrocas.

4 Término que sefala peyorativamente a las madres solteras pobres y que enfrentan a la crianza de manera
individual (Gualda, 2021, p. 16).
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Figura 5. Meme de EL Carlo (13 de junio de 2021)

Meme creado a partir de una escena de la pelicula Apocalypto (2006) dirigida por Mel Gib-
son, donde los mayas observan la llegada de los espafoles. EL meme original® se referia a
la llegada en barco de los argentinos, haciendo referencia a la cita del presidente Alberto
Fernandez “los mexicanos salieron de los indios, los brasilefios de la selva, pero los ar-
gentinos de los barcos"e. Considerado como un mito racista ya refutado, mas teniendo en
cuenta que una porcién muy significativa de argentinos es mestiza (Grimson, 2012, p. 100-
101), la variante comodorense de este meme cambia a los actores de lugar. Identificando
al comodorense nacido y criado con los mayas y al petroca con Los esparioles. Deja de lado
el mito racista del meme original, para posicionarse en un racismo hacia Los petroleros.
En el meme también hay una carga peyorativa sobre la llegada de los petrocas a Como-
doro Rivadavia, haciendo referencia a la impronta que tomd la industria petrolera tras el
proceso de privatizacion de YPF en 1989. Especificando el afio se hace alusién a la mi-
gracion masiva que se dio en la ciudad. En este sentido, desarrolla un contraste entre Los
petroleros nativos de Comodoro Rivadavia que forjaron la industria y la productividad de
la zona y aquellos que llegaron de afuera en bisqueda de oportunidades laborales sus-
tentables. Este nuevo petrolero “petroca” se presenta como algo externo a la ciudad, que
no lleva la identidad ypefiana planteada por los primeros petroleros.

5. Conclusiones
En este trabajo se analizaron las representaciones sociales del ambito petrolero comodo-
rense en memes sobre petrocas publicados en paginas de Facebook. La representacion del

> Publicado originalmente en 9gag el 13 de junio de 2021: https://9gag.com/gag/ad8oX1N
¢ Centenera, M. (9 de junio de 2021) La cita fallida del presidente de Argentina: “Los mexicanos salieron de los

indios, Los braS|Leros de la seLva pero Los argentlnos de los barcos". EL Pars.
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petroca que se puede rescatar de los memes analizados, Lo muestran a como un trabaja-
dor petrolero varén con alto poder adquisitivo, que a la vez es un despilfarrador de dinero
que se mueve con torpeza en su labor diaria y es muy vulgar frente a los demas. Un pro-
veedor de la familia que es a la vez victima de sus propios lazos familiares/sentimentales.
La imagen del petrolero que se construye a partir de las representaciones plasmadas
en los memes de petrocas en el seno familiar dan pie a otros imaginarios, como el de la
pareja del petrolero. “La jermu del petroca” en ocasiones se la muestra como una mu-
jer materialista, poco activa en Lo laboral y dependiente de la posicion econdmica de su
pareja. Esta construccion también posiciona a la mujer comodorense permanentemente
expectante del trabajador del petrdleo, convirtiendo a este dltimo en un objeto de deseo
econémico y un buen partido como pareja.

La posicion materialista de la mujer que se observa en Los memes también contribuye a la
construccion del petrolero como “cornudo”. Como un personaje que es “vivido" por su mu-
jer, que al definirlo por el sustento econémico, buscard en alguien mas un vinculo afecti-
vo. A esta idea la refuerza los tiempos del trabajador petrolero, afectado por las grandes
cargas horarias que tienen los trabajadores en los yacimientos y por ende pasando fuera
de sus hogares por muchos dias.

Por dltimo, los memes petrocas sobre la relaciéon petrocas/no petrocas ofrecen la re-
presentacion del trabajador no petrolero. Alguien que en contraposicién a los petrocas
no puede permitirse Los lujos de ellos, por lo que su pobreza se exagera para remarcar
sus diferencias. En los memes el no petrolero aparece criticando las formas de vida, Los
gastos y las actitudes de los petroleros. Mientras que en sus momentos de privacidad o en
compania de otros no petroleros se los envidia y los califica como creidos y cornudos; en
publico la situacion cambia y estos mantienen un trato cordial con ellos.

Algo a destacar de los personajes que encarnan el rol de no petroleros es el que son
figuras famosas como Jim Carrey, Marge, Hernan Coronel, entre otras. Mientras que el
petroca solo es representado por figuras locales (Petroka de Almdéndigas Show) o pro-
vinciales (EL petroca Marito de Rio Negro). EL no petrolero no se encuentra tan definido
por los localismos ni por su profesion. Ante la marcada personalizacion del petroca, el no
petroca aparentemente parece ser (y puede ser) un rol ocupado por cualquier ciudadano,
siempre y cuando cumpla algunas de las caracteristicas ya descritas.

También se puede sefalar que Los memes petrocas presentan una continuidad respecto de
Los discursos acerca del trabajador petrolero que son previos al surgimiento de los memes
de Internet. Previo a las mamds luchonas, las mujeres de petroleros ya se encontraban es-
tigmatizadas por categorias como “caza-petroleros”, que incluyen muchas de las caracteris-
ticas que se han descrito en los memes. Grimson y Baeza (2011) realizaron una descripcion
de las caza-petroleros como las mujeres a las que se les cuestiona la gestion del dinero
que ganan los petroleros; se las acusa de infieles, de mantenidas y que es comun para ellas
tener hijos con uniones matrimoniales anteriores (Grimson y Baeza, 2011, p. 348-349).
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Cuestiones acerca de las diferencias entre petrocas y no petrocas son abordadas por Ba-
rrionuevo (2019) desde el estudio de las fronteras sociales entre los “establecidos” de clase
media y los petroleros “outsiders” del seqgundo boom petrolero. Donde las figuras del
“petrolero” y “la mujer del petrolero” “sirven para distinguirse y para marcar la frontera
social entre quiénes son parte deseable de la sociedad y quiénes no, a partir de represen-
taciones morales en torno a la buena vida comunitaria” (p. 146).

Con el analisis de las categorias de memes petrocas se puede concluir que, en general, los
memes han logrado articular aquellos valores que ya estaban presentes en el imaginario
social de Comodoro Rivadavia. Mostrando que dichos valores se fueron adaptando a esta
forma de comunicacién que no escatima en recursos humoristicos, retéricos y estéticos
para reforzar sus ideas.

Como ya Lo expresa Shifman (2019), el andlisis de formas de comunicacién aparentemente
triviales, como los memes de Internet, puede ayudar a producir una comprension mas
profunda de amplias cuestiones sociales, culturales y politicas (p. 55). Los memes como
hibridadores de realidades nos permiten indagar desde nuevas perspectivas a esa tension
histérica entre la comunidad no petrolera y los trabajadores petroleros, tensién que “se
resignifica en cada momento histérico y coyuntura social" (Palermo, 2015, p. 37). Queda
pendiente para futuras investigaciones el estudio de Los viejos y Los nuevos estereotipos
que se producen a partir de la categoria “petroca’, que seguramente requieran de un
analisis mds exhaustivo y de un corpus mas extenso que el presentado en este trabajo de
caracter exploratorio.
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